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BEI MUSIK, DIE ICH LIEBE,

FINDE ICH ES EHER COOL, WENN SIE
SUPERPOPULAR WIRD. KLAMOTTEN UND
HAARSCHNITTE, DIE GERADE WIRKLICH JEDER TRAGT,
MEIDE ICH DAGEGEN WIE DIE PEST. AUSNAHME:
GLITZERSOCKEN. ICH HABE NUR GLITZERSOCKEN.
ICH KAUFE SOGAR MEINEM FREUND GLITZERSOCKEN!

Mette Lindberg, Séangerin der Kopenhagener Funkband
findet: Style sollte lieber persénlich als trendy sein. Zu den Glitzersocken tragt sie zurzeit am liebsten

Baggypants, durchscheinende Tanktops, Goldschmuck und Basketballstiefel.

.Bring us together" erscheint am 12. 9.
www.theasteroidsgalaxytour.com



SCHOOL OF COOL

WER GUTE STYLENOTEN WILL, SETZT IM HERBST AUF DEN LASSIG-SPORTLICHEN COLLEGE-LOOK.

Collegejacke Sonnenbrille von R.T.CO

von Roscoe WWW.I-t-co.com
www.frontlineshop.com

T-Shirt mit Message
von drmtm
www.drmtm.com

Drumstick-Bleistifte von
Suck UK. www.suck.uk.com

Oldschool-Uhr mit
Taschenrechner von Casio
www.casio-europe.com



Roter

Lippenstift Dunkelblaues
,Gore* von »Fan Starter Cap“
Beni Durrer von Carhartt
www.durrer.de www.carhartt.com

Longsleeve von K.O.I.
www.kingsofindigo.com

Karohose
von Qasis
WWW.0asis-stores.com
6 Eye Hiker Boots
von Dr. Martens
www.drmartens.com
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HAPPY
RECYCLING!

Musikproduzent, Sanger und neben-
bei noch Designer: Pharrell Williams
hebt den Begriff Workaholic auf eine
neue Ebene. Das Sympathische
daran: Er selbst hebt dabei nicht
ab. Der 42-jahrige Mitbegriinder
der Modelabels Billionaire Boys
Club und Ice Cream Footwear
kooperierte bereits mit Adidas
und Louis Vuitton. Jetzt kombi-
niert der ,,Happy“-Sanger seine
Leidenschaft fiir Mode mit sei-
ner Liebe fiir die Natur und
wirbt fiir einen bewussteren
Umgang mit unseren Ozeanen.
Gemeinsam mit den Unter-
nehmen G-Star, Vortex Project und
Bionic Yarn, dessen Mitbegriinder
Pharrell ist, prasentiert er die ,RAW
for the Oceans-Kollektion“. Das
Besondere: Das verwendete Garn
besteht zum Teil aus Plastikmiill, der
im Meer trieb - und das Ergebnis
sieht alles andere als zum Weg-
werfen aus!

www.g-star.com



SEAT]

il

DER NEUE SEAT Mii by MANGO.

Weil Design uns bewegt.
TECHNOLOGY TO ENJOY

LEBT DIE STADT UND LIEBT DIE MODE.

Ihr Fashion-Statement fiir die Strafie: Der neue SEAT Mii by MANGO trégt die Handschrift des spanischen Modelabels
MANGO. Nicht nur als markanter Schriftzug, sondern bis ins kleinste Detail. Beige Nahte setzen sich elegant von den
dunklen Alcantara®-Sitzen und dem Lederlenkrad ab. Auch das Exterieur spielt mit dem aufregenden Kontrast von zeitlo-
sem Design und exklusiven Highlights wie Leichtmetallfelgen und verchromten Seitenleisten. Erleben Sie den neuen SEAT
Mii by MANGO - jetzt ab 12.100 €' mit einem Preisvorteil von 840 €2 bei Ihrem SEAT Partner.

ALCANTARA®-SITZE EXKLUSIVE DETAILS IN BEIGE UND SCHWARZ ~ PRAKTISCHER HANDTASCHENHALTER

seaemprion @ Castrol wonoser: B1 E4 SEAT.DE

SEAT Mii by MANGO 1.0, 44 kW (60 PS) Kraftstoffverbrauch: innerorts 5,6, auBerorts 3,9, kombiniert 4,5 [/100 km; CO,-Emissionen:
kombiniert 105 g/km. SEAT Mii by MANGO Kraftstoffverbrauch: kombiniert 4,7-4,11/100 km; CNG (Erdgas): kombiniert 2,9 kg/100 km
(4,4 m3/100 km); CO,-Emissionen: kombiniert 108-79 g/km.

1Unverbindliche Preisempfehlung der SEAT Deutschland GmbH, zzgl. Uberfiihrungs- und Zulassungskosten. 2840 € Produktpreisvorteil gegeniiber der unverbind-
lichen Preisempfehlung der SEAT Deutschland GmbH fiir ein vergleichbar ausgestattetes Mii Basismodell. Abbildungen zeigen Sonderausstattung.



Mit einem Rebranding lautet TOM TAILOR eine neue Ara der
Marke ein: Cleaner, lassiger, zeitgendssischer. Der perfekte
Style fir Urban Player.



Schweres Leder, dunkle Farben, viel Schwarz,
Nieten und klare Silhouetten: TOM TAILOR zeigt in
seiner Herbstkollektion deutlich, wie sich das
Label gerade verdndert. Es geht um mehr Attitude,
mehr Haltung hinter den Designs. Ganz dem Motto
,Life is a game, play it, be confident, dress in

Advertorial

style“ entsprechend, stehen hierbei Individualitat,
Selbstbewusstsein, Aktivitat und Urbanitdt im
Vordergrund. Dafiir vereint das Label in seinen
Entwiirfen klare Schnitte, die zur Eleganz der
Designs beitragen, und Materialkontraste, die das
cleane Feminine neu definieren. Zarte Spitze steht



wuchtigem Leder gegeniiber, aufwendiger Animal-
print wird mit schlichtem Schwarz gepaart, und
flieRende Materialien werden mit Neopren ver-
ndht. Auch bei den Madnnern wird mit Strukturen
die Eleganz des Maskulinen betont, Leder trifft
zum Beispiel auf Wolle. Metallene Zipper, Nieten,
Kontrastndhte sowie Steppungen unterstreichen
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Advertorial

die edle Variante des herben Styles. Also nehmen
wir uns das Motto ,,Black is such a happy colour
zu Herzen und fronen diesen Herbst mit TOM
TAILOR einem modernen Rocklook, der von schick
bis léssig alles sein kann - nur nicht langweilig.

www.tom-tailor.de



MEINUNG

KARL UND WIE ER DIE WELT SIEHT

Exzentrisch, polarisierend und unverbliimt:
Karl Lagerfeld ist nicht nur fiir seine Mode
beriihmt, sondern auch fiir seine unverhoh-
lenen Aussagen liber alles und jeden. Ein
Best-of seiner Bemerkungen gibt es jetzt in
einem Band.

MYTHQOS

In den 1950ern und -60ern erlebten die USA einen wah-
ren Tiki-Kultur-Hype. Tiki-Archdologe Sven A. Kirsten erin-
nert an die Modewelle, die unter anderem Elvis Presley
und Ella Fitzgerald beeinflusste - und unser Bild von der
Siidsee bis heute pragt.

MUSIK

THE LOOK OF SOUND

Er hatte sie alle vor seiner Linse: Andy Warhol,
die Rolling Stones, Frank Zappa, Steve Jobs ...
Norman Seeffs Fotografien zeigen sie nicht nur,
sondern wurden selbst zu einem Teil der Musik-
und Bildkultur der 1960er- bis 1980er-Jahre.
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Wer sein Fahrrad liebt ...



.. der tragt's!

Auch auf der Klamotte ist ein Radklassiker klasse:

T-Shirt mit Fahrradprint von Franklin & Marshall
www.franklinandmarshall.com
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Advertorial

McKinley gibt Tipps fiir deinen Backpacking-Trip.

Backpacking heil3t die Losung fiir alle, die fiir lan-
gere Zeit raus und individuelle Abenteuer erleben
wollen. Aus Platzmangel und weil das Gepack oft
langere Strecken selbst getragen werden muss,
will gut Uberlegt sein, was mitgenommen und
worauf verzichtet werden kann. Platzsparende
und funktionale Kleidung ist wichtig: Fiir drei
Wochen reichen fiinf T-Shirts, denn unterwegs
gibt es sicher die Moglichkeit zu waschen. Eine
Regenjacke sollte immer dabei sein. Sie schiitzt
vor Nasse und ersetzt in Kombination mit einem
Pullover die warme Jacke. ,Die Faustregel ist,
dass man mit so wenig Ausriistung wie maglich
fiir viele verschiedene Situationen gewappnet
sein sollte. Lieber nur ein Shirt, eine Fleecejacke

und eine Regenjacke mitnehmen und bei Kalte
den Lagenlook wahlen®, rat der Outdoor-Experte
von McKinley, Michael Brechtelsbauer.

McKinley begleitet Miriam und Katja auf ihrer
Backpacking-Tour von Frankfurt iiber Lissabon,
Rio de Janeiro, Panama und

New  York bis nach

Reykjavik. Verfolgen kann

man die Reise der beiden

auf dem McKinley-Blog

unter www.mckinley.de.

Dort findest du auch die

richtige Ausriistung fiir

deine Tour.
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BERLINER MUSTERKNABE




Mode-Shootingstar

Hien Le steht fest auf

dem Boden - jetzt sogar

in selbstdesignten Schuhen

Wenn Hype einen Namen hat, dann lau-
tet der in Modekreisen seit 2011 auffillig
oft Hien Le. Kein Wunder, hat der zierli-
che Berliner mit laotischen Wurzeln doch
innerhalb kiirzester Zeit Fashionfans auf
sich aufmerksam gemacht - und das
ohne grofles Hallo und Halligalli, sondern
einfach nur mit seiner Mode. Mini-
malistisch, modern, prizise, aber auch
sinnlich und sehr, sehr tragbar sind Les
Stiicke. Médnner kleidet er ebenso ein wie
Frauen. Doch die grofite Besonderheit ist
vielleicht der 35-Jdhrige selbst, der stille
Arbeiter, der vorm Designstudium erst
mal eine Ausbildung zum Schneider
absolvierte und fiir den Qualitét Effekt
schldgt. Immer. Uber seine erste Koop-
eration mit einem anderen Label sagt er
dann auch ganz héflich, er habe sich
gefreut und natiirlich auch geehrt gefiihlt:
»Das ist wie eine Jungdesignforderung,
wenn einen ein grofleres Haus fiir eine
Kooperation anfragt.“ Geehrt fiihlen und
gefreut haben diirfte sich aber auch die
Berliner Schuhfirma Zign, fiir die Hien Le
eine ab September erhéltliche Kollektion
aus sechs Paar Schuhen sowie drei
Accessoires mit einem exklusiven Muster
versah. Einen seiner Signature-Prints wie
zum Beispiel das Muster aus Libellen-
fliigeln noch mal zu verwerten, kam

nicht in Frage. ,,Zign sollte seine >
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Handschrift beibehalten und ich meine“, erklart
Hien Le die Auswahlkriterien. ,,Es war eine gute
Kooperation, weil wir uns schnell einig waren.
Das Ergebnis ist ein pragnantes Muster, aber in

der Farbe sehr reduziert und nicht auf dem kom-

pletten Schuh, sondern immer nur flichenweise
als Detail eingesetzt.“ Und die gréfite Herausfor-

18

derung bei so einer harmonischen Zusammen-
arbeit? Vielleicht, dass der Designer selbst ein
Paar seiner Schuhe bekommt. ,Ich habe ndmlich
so kleine Fiifle!“, sagt Hien Le. Nun bekommt er
den Damenschniirer - allerdings mit spezialange-
fertigter flacherer Sohle. Hoch hinaus kommt
Hien Le schlieflich auch so.



WWW.THISISFIRSTAIDKIT.COM




style+
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.. hatte bisher ja nur Eine: Mary Poppins! Das
wollten das Label Liebeskind Berlin und die
Bloggerinnen von This is Jane Wayne nicht mehr
hinnehmen und haben zusammen designt. GroB,
schwarz, zeitlos, mit einem Hauch von Bling in
Form goldener Zipper und natiirlich

aus Leder: Gut sieht sie schon mal

aus, die perfekte Tasche der Blog-

gerinnen. Ob aber auch ganze

Stehlampen und Wohnzimmer-

pflanzen rein passen? GEORGE EZRA & BAND LIVE

www.thisisjanewayne.com
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COLORS

KLANG-SNACK

Cooles Donutdesign, bombastischer
Klang und bis zu acht Stunden
Akkulaufzeit: Der Lautsprecher
,Hoop Bluetooth von Lexon, iiber
www.design-3000.de
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LANGWEILIGES GRAU? DAS UBERLASSEN DIE
NEUSTEN TECHNIKACCESSOIRES IM HERBST
HOCHSTENS DEM WETTER.

KRASS VERKABELT

iPod, iPad und iPhone werden mit
den bunten Textilkabeln von Le Cord
besonders stylish aufgeladen.
www.lecord.se

COLOR ME ENT

Die ,,Berlin Boombox“ aus Karton von
Studio Axel Pfaender kann individuell
bemalt werden. Wer will, bestellt die
Farben gleich mit. www.berlinboombox.com



Die Kopfhorer von Urbanears gibt es jetzt in drei
neuen Farben: ,Mullberry“-Violett, ,Moss“-Griin
und das herbstlauborangene ,,Rowan“.
www.urbanears.com

Das tragbare
Lautsprechersystem
,Zipp“ von Libratone
passt nicht nur seinen
Sound per App dem
Raum an, sondern
verdndert mit farbigen
Filziiberziigen auch
noch seinen Look,
iiber www.connox.de
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05.09.2014
CD / LP / DOWNLOAD

LIVE 25.01. KOLN / 04.02. BERLIN
WWW.INTERPOLNYC.COM

ALBUM AB JETZT ALS CD, LP
& DOWNLOAD ERHALTLICH!




ELIE SAAB

The XX -
CHANEL L
. Missing
Azari & Ill -
Reckless with your Love
(Tensnake Remix)
Solange die Mode auf dem
Laufsteg brandneu ist, darf
der Sound dazu gern auch
. BALMAIN
gut abgehangen sein. 50 Cent ft.
Justin Timberlake -
Ayo Technology
ECKHAUS LATTA
Moby -
ANTHONY VARCELLO In my Heart
U2 - Numb
RICHARD CHAI
Emma Louise - PHILLIP PLEIN
My Head is a Jungle The Black Keys - Lonely Boy
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Foto: Dominic Sheldon

Zur mitreiBenden Musik von Sir Elton John.
In engl. Originalfassung mit dt. Untertiteln

Lol
UNIVERSAL

KINOWELT
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Britisches Nicht-Understatement:
Puma kollaboriert mit

House of Hackney

www.puma.de



BLUEJEANS WERDEN UNS NIE LANGWEILIG - MIT DEN NEUEN WASCHUNGEN, PRINTS UND PATCHES

ERST RECHT NICHT..

Den;

m Shale:
»ONakirq«
WWWShop.bra 1ra“ yop Bray
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Mehrfarbig abgesetzte
Jeans von Wrangler
www.wrangler.com

Jeansrock ,Mariella“
von Cross
WWW.Crossjeans.com

Klassikerjacke im leich-
ten Used-Look von Mavi
www.mavi-store.de



Lassig
und destroyed von
Liebeskind Bgrhn
www.liebeskind-berhn.com

Denimweste von Garcia
WWwWw.garciajeans.com

Jeans j
Splatterjoo) VOIII;
Ler's
| WWW.levi.com
N g
ge(.\\ < Q{“\\ .
Y)\"a\\e “é\\\.co
W
]eans
Pripg ,, it
Ierni
Tom Elen von
Wwr Tal]
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Ob alltagstauglich in Pastellfarben und Segelschuhen oder, etwas festlicher, im goldbeknépften
Charles-Dickens-Frack mit weiRem Revers: Was anderorts als spieRig gelten oder als Motto der
nachsten Verkleidungsparty taugen koénnte, ist an den Ivy-League-Unis traditionsreicher Bestandteil
elitarer Identitat. Die Mitglieder des verschwendungssiichtigen Riot Clubs empfehlen sich im gleich-
namigen Film von Lone Scherfig als Beweis dafiir, dass Kleider zwar Leute machen, aber noch keine
guten Menschen. Exzellente Stilberater fiir die nachste Fashionparty sind sie dennoch.

.The Riot Club" startet am 9. Oktober
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